Neben den Konservativen und den Modernisten, gibt es eine

Gruppe in unserer Gesellschaft

DIE KULTURELL

KREATIVEN

Die Globalisierung und der Wandel in unserer Gesell-
schaft bringen eine Vielzahl neuer Initiativen und
Reformansatze hervor. So gibt es eine zunehmend grole
Gruppe von Menschen, die sich im Rahmen der
Zivilbewegung engagieren und Organisationen wie die
Global Marshall Plan Initiative oder den Welt-
zukunftsrat untersttitzen. Nach aul’en wirken sie nicht
wie eine homogene Gruppe. Sie haben jedoch so

viele Werte gemeinsam, dass sie bereits als Triebkraft fir
die Erneuerung der Gesellschaft bezeichnet werden

Die Kulturell Kreativen haben
das Potential, die Zivilisation

des 21. Jahrhunderts
entscheidend zu beeinflussen
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VON DR. CLAUDIA RINKE

Wer sind diese Menschen? Der Soziologe
Paul H. Ray nennt sie »Cultural Creatives,
was auf deutsch etwa die »Kulturschdpferi-
schen« oder die »Kulturell Kreativen« be-
deutet. Diese — etwas kiinstliche — Bezeich-
nung wurde gewéhlt, weil diese Gruppe nach
Ansicht der Autoren zu Innovationen féhig
ist, die die Kultur des 21. Jahrhunderts ent-
scheidend mitbestimmen werden. Paul Ray
hat gemeinsam mit der Psychologin Sherry
Anderson mehr als 13 Jahre lang an dieser
Studie zur Erneuerung der amerikanischen
Gesellschaft gearbeitet. Im Rahmen ihrer
Forschung haben die beiden Wissenschaft-
ler iber hunderttausend Amerikaner in Giber
hundert Zielgruppen befragt.

Die Autoren kamen zu dem Ergebnis, dass
esseitgeraumer Zeit eine Gruppe von Men-
schen gibt, die offensichtlich in allen Indu-
striegesellschaften in wachsendem Umfang
anzutreffen ist und die neue Werthaltungen
und Verhaltensmuster aufweist. So sind die
Mitglieder dieser Gruppe héufig tonange-
bend auf den verschiedensten Gebieten kul-
tureller und gesellschaftlicher Entwicklung.
Die Kulturell Kreativen sind in den Verei-
nigten Staaten bereits auf eine beachtliche
Zahl angewachsen. Ray und Anderson ge-
hen davon aus, dass bereits ein Viertel aller
Amerikaner, d.h. ungeféhr 50 Millionen
Menschen die neuen Werte vertreten.

Sie beschreiben die Ausmale dieser Bewe-
gung inihrem Buch »Cultural Creatives« fol-
gendermalen: »Stelle Dir ein Land von der
GroRe Frankreichs vor, das plotzlich aus
der Mitte Amerikas herauswéchst. Es hat
seine eigenen Vorbilder und seine eigene Vi-
sion der Zukunft. Stelle dir vor, wie neugie-
rig wir alle waren, und wie sehr daran inter-
essiert, zu entdecken, wer diese Menschen sind
und woher sie stammen. In Washington wéren
die Politiker sehr bemuht, herauszufinden,
was all das bedeutet. Die Wirtschaft wiirde
Strategien ausarbeiten, um ihre Produkte an
diese Bevolkerungsgruppe zu verkaufen und
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dritte, machtige

politische Parteien wiirden sich um Allianzen
bemuihen.

Nun stelle dir etwas anderes vor. Es gibt
ein solches Land, genauso groR und genau-
so reich an Kultur, aber niemand sieht es. Es
nimmt leise und fast unmerklich Gestalt an,
als wére es in der Tiefe der Nacht an den
Radarschirmen vorbei eingeflogen worden.
Aber es kommt nicht von anderswo her. Die-
ses neue Land ist durch und durch ameri-
kanisch. Und anders als im obigen Bild,
tauchtes nicht nur an einer einzigen Stelle ir-
gendwo in den Weiten der Maisfelder lowas
auf, sondern in den StraBen der Bronx, und
Uberall im Land von Seattle bis St. Augusti-
ne. Es taucht tberall dort auf, wo du es am
wenigsten erwarten wirdest: im Wohnzim-
mer deines Bruders und im Garten deiner
Schwester, in Frauengruppen und bei De-
monstrationen zum Schutz der Redwoods,
in Buros und Kirchen und in Internet-Com-
munities, in Cafés und Buchhandlungen, auf
Wanderwegen und in Vorstandsetagen.«

Ein Land im Land
Auch wenn die Studie von Ray und An-
derson sich auf die Entwicklung in der ame-
rikanischen Gesellschaft beschrankt, be-
deutet dies nicht, dass Kulturell Kreative et-
wa nur in lowa oder Seattle anzutreffen
waren. In vielen westlichen Industriege-
sellschaften ist ebenfalls ein entsprechen-
der Wertewandel festzustellen. Bereits 1972
—nachdem vom Club of Rome der Bericht
»Grenzen des Wachstums« verdffentlicht
wurde - bemerkte Erwin Laszlo, System-
philosoph und Griindungsmitglied des Club
of Rome, dass der von dem Bericht einge-
forderte politische und wirtschaftliche Wan-
del nicht ohne ein neues Bewusstsein und
letztlich auch nicht ohne die Etablierung ei-
ner neuen Kultur umsetzbar sein wirde.
Erwin Laszlo grindete spater den Club
of Budapest, eine Vereinigung von heraus-
ragenden kulturschaffenden Persénlich-
keiten, Politikern und spirituellen Fihrern,
welche sich die Initiierung eines globalen,
kulturellen Dialogs zum Ziel gesetzt hat.
Der Club of Budapest koordiniert zur Zeit
insieben Landern Europas eine Studie dar-
Uiber, ob die amerikanische Entwicklung des
kuturell-kreativen Potenzials auf andere
Gesellschaften Gbertragbar ist. Weitere Un-
tersuchungen in Landern aller Kontinente
sollen folgen. Schatzungen gehen davon aus,
dass auch in Europa die Kulturell-Kreati-
ven in mindestens dem gleichen Male ver-
treten sind wie in den USA.
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kulturell, kreativ, integral
»Liebst du die Natur und bist du in groRer Sor-
ge wegen ihrer Zerstorung? Kimmerst du dich
intensiv um deine psychologische und spiri-
tuelle Entwicklung? Wiinscht du dir mehr
Frauen als Fihrungskréfte in der Wirtschaft?«
Dies sind Fragen aus dem Katalog, den Ray
und Anderson fiir Ihre Studie verwendet ha-
ben, um die Werte und Uberzeugungen zu
ermitteln, die im Leben der Kulturell Krea-
tiven eine zentrale Rolle spielen. Die Kul-
turschopferischen besitzen demnach sowohl
personlichkeitsorientierte als auch »griine«
Wertvorstellungen. Sie sind stark an Psy-
chologie, einem spirituellen Leben, an
Selbstverwirklichung und persénlichem
Ausdruck interessiert. Sie sind aufgeschlos-
sen fur Fremdes und Exotisches, verwirkli-
chen gerne neue Ideen und engagieren sich
fur soziale Belange. Sie wollen in Alltag
und Beruf einen Beitrag zur Gesellschaft lei-
sten und durch ihr Leben Teil einer neuen,
besserenWelt sein. Sie sind Meinungsfiihrer
in der Okologie und Vorreiter neu ach-
haltiger Lebensstile. Besonders i
ihnen auch eine ganzheitliche Si
bensweise. Die meisten Kulturell
ven entstammen der oberen Mittels
sind gebildet und haben hohe
Ray und Anderson haben au
ausgefunden, dass mindeste
von ihnen Frauen sind. Dementsprechend
ist auch die Aufwertung des Weiblichen ein
zentrales Thema fur diese Gruppe.

Transmoderne

Interessant ist auch, wie die Kultur a-
tiven das bisherige gesellschaftlich ge
erganzen. Vordergrundig wird die a-
nische Gesellschaft — wie wohl le

andere westliche Industriegesells en —
zur Zeit im Wesentlichen von zwei Stro-
mungen gepragt. Das sind die » Traditic
sten« oder »Konservativen« mit \Wertel

deren Seite die zahlenméRig grofiere C
pe der »Modernisten« gegenuber. Ihre

tierte Ldsungen
zen auf Individu
personliche
und eigene Le¢

Nach der Be
tung von Ray't
derson erwacht
grale Kultur, wel
tiven gepragt wi
nalismus als auch den
lieRt, jedoch weit tibe
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digmen hinausgeht. Die
Gruppierung haben einen hohe
an Spiritualitat, personliche Entwicklu
Authentizitat und die Qualitat voi
lichen Beziehungen als die Traditi n
und Modernisten. Zusétzlich verfugen sie

Uber die Fahigkeit, die alten und sich wi
sprechenden Werte und Glaubenssa
transzendieren und letztlich zu integrieren.

Damit verfligen sie tber ein grof3es Potenti-
al zur Lésung der anstehenden globalen Pro-
bleme 6kologischer und sozialer Natur.
Paul Ray geht in seinem Bericht davon
aus, dass der »transmoderne« L@sungsan-
satz der Kulturell Kreativen ein ganzheitli-
cherWeg sein wird und dies auch sein muss.
Kulturell Kreativ zu sein bedeutet flki
»flr etwas zu sein«. Die vor uns liel
Chancen seien schlief3lich genauso real wie
die vor uns liegenden Gefahren. Das he
stische Denken der Kulturell Kreati
ven werde zu einer Wiedergewi
nung und Reintegration dessen
fuihren, was durch die moder-
ne Lebensweise zerstort wur-
de. Dies gelte fir eine stér-
kere Hinwendung zur Ge-
meinschaft — nicht nur in
der Familie, sondern rund
um den Globus —, die Ver-
bindung der Philosophi-
en des Ostens und des We
stens sowie ein Leben und
Wirtschaften im Einklang
mit der Natur.

Mut nach aul3el
Nach der Studie von Ra
und Anderson hat die Zahl
der Kulturell Kreativen se
den 60er Jahren erheblic
zugenommen. Als ei
standige Bevolke
gruppe oder Subk
werden sie aber bishe
dervonden Einzelnel
noch gesellschaftlich a
gene Kultur wahrgenol
der einzelne tendiert bis
mit seiner Suche alleine
noch keine oder kaum ge
Parteien oder kulturelle




Matur neu
verstehen

nach Vorschrift, also ohne personliches En-
gagement ausfuhrt.

Aber es gibt sie schon, die Kulturell Kreati-
ven, die sich selbst als Mitglieder dieser Grup-
pe erkennen und sich auch selbst &ffentlich
damit »outen«. Zu ihnen z&hlen zum Besi-
piel der Osterreicher Karl Gamper und sei-
ne deutsche Frau Jwala. Karl Gamper war
Uber mehr als 10 Jahre sehr erfolgreich in der
Werbung tétig und hat insbesondere Werbe-
konzepte und -texte fir bekannte Touris-
musregionen wie Tirol, Stidtirol, Voralberg,
Gomera, Mallorcaund Rhodos erstellt. Dann
machte er mit dem Texten eine langere Pau-
se, um sich u.a. auch seiner inneren Entwick-
lung zu widmen. Erst 2004 stieg er mit der
Firma »Die Schreiberei« wieder in die Wer-

Unterstutzt wird Karl Gamper dabei von sei-
ner Frau Jwala. Ihr bevorzugtes Ausdrucks-
medium sind sogenannten »Signs«. Dies sind
Handschriften — eine Art européische Kalli-
graphie —mit»Seins-Botschaften«. Die »Sig-
ns« illustrieren die Texte von Karl Gamper
oder wirken auch allein als Gestaltungsele-
mente. Die Gampers bezeichnen ihre Tatig-
keit als »kulturell kreative Positionierungx.
lhre Begeisterung fuir das Thema ist so grof3,
dass sie bereits ein neues Projekt in Angriff
genommen haben. In dem 500 Jahre alten
»Claudiaschléssl« in Tirol haben sie einen
Kraftplatz fur Kulturell Kreative geschaffen.
Dort sollen »ldeen — wie in einem Gewachs-
haus — wachsen und gedeihen, ohne gleich
dem rauen Wind sabotierender Kritik ausge-

bebranche ein. Diese Tétig-

keit tibt er nun aber mitei- | BUcher:

setzt zu sein«, sagt Karl Gamper.
Insgesamt ist es das Ziel der

nem anderen Focus als vor
seiner kreativen Pause aus.

So sagt er heute: »Zu ei-
nem erfolgreichen Unter-
nehmen gehdrteinfach mehr
als eine gute Werbung. Es
reicht nicht, eine Firma ein-
fach neu zu verpacken, wenn
der Inhalt nicht mehr stimmt.
Wenn ein Umdenken ansteht
und eine klare Positionie-
ung angesagt ist, weil alle
Zeichen danach stehen, ist
es sinnvoll, sich dieser Auf-
gabe zuerst zu stellen. Mei-
ist die Kernbot-
eines Menschen, eines

Paul Ray, Sherry Ruth
Anderson: The Cultural Crea-
tives, Harmony Books 2000
Laszlo, Gorbatchowv:
You can change the world —
gemeinsam eine

bessere Welt schaffen,
Horizonte Verlag 2002

Internet:

Kulturell Kreative:
www.culturalcreatives.org
www.kulturkreativ.net
www.club-of-budapest.org
Karl und Jwala Gamper:
www.mindSystems.cc

Gampers »einen Beitrag zu ge-
ben, Sinn zu stiften, eine Vision
auf den Boden und damit in die
Materie zu bringen«. Typisch
kulturell kreativ eben.

Konsum - aber
anders

Die Kulturell Kreativen sind
auch Konsumenten, allerdings
mit besonderen Anspriichen,
welche wiederum aus ihren
Wertvorstellungen wie Nachhal-
tigkeit und gesunder Lebens-
weise resultieren. Je groRer die
Zahl der Kulturschdpferischen
wird, desto attraktiver und wich-

hmens und auch die eines Produktes
ufiltern. Unsere Kunden kommen zu
, Weil sie bereit sind umzudenken. Wir be-
eiten sie dabei.«

tiger werden sie als Zielgruppe fiir die Wirt-
schaft. Bereits heute schatzen die Autoren der
amerikanischen Studie die weltweite Kauf-
kraft dieser Gruppe auf mehr als 500 Milliar-

9 connection

u.a. diese Zeit-
schriften haben
sich zur »Medien-
gruppe Kulturell
Kreative« zusam-
mengeschlossen

den Euro ein. Die Wirtschaft
beginnt gerade die ersten Pro-
dukte fiir die neue Zielgruppe
zu entwickeln beziehungswei-
se sie dieser Gruppe anzupas-
sen. So sagt Marko Fedrizzi, Brand Mana-
ger bei der Ski-Firma Kneissl: »Die Kultu-
rell Kreativen sind fur uns als Kunden sehr
interessant. Sie sind gesundheitsbewusst und
treiben daher in der Regel viel Sport — be-
vorzugt in der Natur. AufRerdem sind sie an-
spruchsvoll bezuglich der Qualitat und der
asthetischen Gestaltung des Produktes. Wir
denken daher darliber nach, ein oder meh-
rere Ski-Modelle —z.B. mit einem Design bzw.
,Sign‘ von Jwala Gamper - fur diese Ziel-
gruppe auf den Markt zu bringen.« Diese
Uberlegungen sind nach Hoffnung der Au-
toren Ray und Anderson erst der Beginn
einer Entwicklung, bei der die Wirtschaft zu-
nehmend den Wiinschen der Kulturell Krea-
tive nach »echten, langlebigen und nach-
haltigen Produkten nachkommen wird.

Zeiten des Ubergangs

Das veranderte Konsumverhalten, die be-
achtliche Kaufkraft und somit die Markt-
macht der Kulturell Kreativen sind ein ge-
wichtiger Faktor, mit dem diese Gruppe die
gesellschaftliche Entwicklung beeinflussen
wird — aber nicht der einzige. Die Autoren
der Studie gehen davon aus, dass die Kultu-
rell Kreativen die Chance haben, sich zu ei-
ner kulturellen »Wiederbelebungs-Bewe-
gung« zusammenzuschlieBen. Der Beitrag
dieser Bewegung bestehe in einem neuen
Weg uns selbst zu sehen und die alten Ideen
und Techniken auf neue Weise zu verwen-
den. Paul Ray sagt weiter: »Wir stecken zur
Zeit zwischen zwei Geschichten. Die alte
Wahrnehmung der Welt funktioniert nicht
mehr, und die neue Geschichte kennen wir
noch nicht. Es ist aber eine neue hoffnungs-
volle und schépferische Phase im Lebensho-
gen unserer Kultur angebrochen, die ge-
wohnlich auf eine Phase des Niedergangs und
der Verzweiflung folgt. Beides ist nicht eine
Folge von Ungliick, sondern nur das Resul-
tat der alten Geschichten, die nicht mehr funk-
tionieren. Die Kulturell Kreativen werden auf
ganz konkrete Weise ihren Beitrag zur Ge-
staltung der neuen Zukunft leisten.« @

DR. CLAUDIA RINKE

ist promovierte Juristin und be-
schaftigt sich seit einigen Jahren
mit Zukunftsthemen und Nachhal-
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und halt Vortrage. claudia_rinke@yahoo.de

Juli-August 7-8/2005 - www.connection.de



